
MANUAL DE

IDENTIDADE

VISUAL



Este é um manual que apresenta várias possibilidade 
de uso da marca.
Todas as normas que aqui se encontram, devem ser 
seguidas de forma rígida, para que exista uma 
padronização nos materiais da empresa, sejam eles 
impressos ou digitais.
Cada um dos aspectos constitutivos deste manual, 
assim como cores, proporções e tipologia, é de 
fundamental importância para manter a unidade de 
identificação e conceito, em todas as iniciativas, com 
as quais a empresa for se comunicar com seu publico. 

Apresentação





Essa é a apresentação principal da marca, com sua
Tipografia em e sua paleta de cores.

A marca Assinatura horizontal



A paleta de cores visa transmitir maior harmonia 
entre os elementos da marca, para não haja 
diferença em materiais impressos.

Paleta de cores

#ef3a9a
RGB
239 58 154
CMYK
4 93 0 0 

#373435
RGB
55 52 53
CMYK
80 78 68 40

#653052
RGB
101 48 82
CMYK
68 93 52 16



Quando há uma limitação nas 
aplicações de cores, utiliza-se a 
versão monocromática, sempre 
visando o maior contraste entre 
a marca e o fundo a qual será 
aplicado.

Monocromática



Afim de manter a unidade em que a marca será apresentada, deve-se respeitar a área de 
proteção, medida representada pela letra S da palavra News.

Área de proteção



Para não perder a legibilidade deve-se respeitar as 
reduções mínimas, para materiais impressos. 

Redução mínima

3,5cm



Tipografia



Restrições

As proporções não podem ser alteradas;
Não se deve esticar a marca;
Não pode utilizar a marca em qualquer fundo.



Aplicações



Facebook



Instagram
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